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ハラル・マーケティング 共同プロジェクト

「一般社団法人ハラル・ジャパン協会」×「株式会社TNC」

■ 70ヶ国100地域に600名の

「Life Style Researcher」

■協会会員数100社、取引先500社・100

団体の「ハラルビジネスのパイオニア」

現地視点と日本人視点を取り入れたマーケティングリサーチ
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ハラルビジネスのパイオニア「ハラル・ジャパン協会」と、
世界70ヶ国に約600名の現地在住日本人リサーチャーを擁
する「株式会社TNC」が、共同でハラルビジネスのマーケティン
グ支援を行います。

イスラム圏の実態を知ることが、ハラルビジネスで最も重要で
す。現地のライフスタイルやトレンド、消費動向や生活者の意
識を把握することで、インバウンド・アウトバウンド共に、ハラル
ビジネスの成功に繋がります。

［ プロジェクト概要 ］
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①ハラルの食・ムスリム生活者レポート

②イスラム圏での現地テストマーケティング

③初期アンケートリサーチ

④ハラル・マーケティング カスタムリサーチ

© 2019 TNC Inc.

［ ハラル・マーケティング支援内容 ］
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① ハラルの食・ムスリム生活者レポート

ハラルの食・ムスリム生活者レポート 概要

✓ これからトレンドになるような「兆し」をキャッチアップすることで、ハラル市場で先駆けた商品を開発。

✓ 何故注目をされているのか、その背景を探ることでハラル市場に対するマーケティングに活用。

✓ ハラル・ジャパンとTNCだけのオリジナルコンテンツ。

世界の食トレンド情報を収集・分析し、定期的にレポートをしている T NCが「ハラルの食・ムスリム生活者」をテーマにレ

ポートを作成。各国の先進的なハラル食に関連する事例をご紹介致します。ハラル・ジャパン協会のクライアント向け及

び新規会員に販売を致します。

イスラム圏のトレンド情報

人気の商品・サービス

生活者の意識・価値観

マガジン販売（PDFデータ）10～15事例程度を想定

金額：ハラル・ジャパン協会の会員様価格でのご提供予定

年に数回発行予定

ポイン ト

国内・海外
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✓ 現地事情や疑問点などの答えを現地生活者に確認することが出来る。

✓ 実際に自社の商品を試してもらうことで、現地で受け入れられるか、現地向けの商品開発・ローカライズのヒントを探ることが可能。

✓ 生活者にヒアリングをすることで、ソフト面での海外進出の可能性・親和性を探ることが出来る。

ポイン ト

7 0ヶ国6 0 0名のリサーチャーネットワークを駆使して、現地（AS E AN想定）でムスリムの生活者を集めてテストマー

ケティングを実施します。日本在住者ではなく、現地の一般的な生活者の反応を見ることで、海外進出の可能性やロー

カライズのアイデアを探ることが出来ます。

現地生活者を集めたテストマーケティング 概要

海外進出を検討している企業の商品を現地生活者に試してもらい、
その感想をヒアリングします。
ヒアリングの結果はPowerPointのレポートにまとめ、報告をします。

5社程度、合同で実施するテストマーケティング企画です。
テスト対象者は、現地生活者5名程度を想定。

1社1商品のテスト・感想ヒアリング（60分程度）

金額：ハラル・ジャパン協会の会員様価格でのご提供予定

※現場にお立会いのご希望の場合は、別途ご相談下さい。
※商品は事前に、指定場所へご発送下さい。
※バイヤー向け商談会を実施の場合は、別途費用が掛かります。

海外② イスラム圏での現地テストマーケティング
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✓ 可能性があるかないかだけを知りたいという方。

✓ プレリサーチとして、進出先の検討材料を収集する目的に。インドネシア・マレーシア・シンガポールの3ヵ国を想定。

✓ 現地で5年以上暮らす日本人女性に、国や人やビジネスについて率直な意見を聞くことが可能。

自社の商品やサービスが、そもそもイスラム圏の国で受け入れられるのか？

先ずは可能性だけを探りたいというご要望にお応えをして、現地に在住の日本人女性ライフスタイル・リサーチャーが

日本人の感性を踏まえ現地事情や周囲への簡易ヒアリングをもとに質問にお答えを致します。

初期ヒアリングリサーチ 概要

海外進出を検討している企業のご質問に、現地在住のライフスタイル・
リサーチャーがアンケートに回答します。
商品やサービスが、現地で受け入れられる可能性があるのかなど、先ず
は可能性の有無だけを探りたいといったシンプルな初期の疑問を解決
します。

質問数は10個。数値化できる項目については点数や％で点数をお
付けします。質問の回答はPowerPointのレポートにまとめ、報告をし
ます。

5社程度、合同で実施するテストマーケティング企画です。
マレーシア・インドネシア、シンガポールの3ヵ国を想定

金額：ハラル・ジャパン協会の会員様価格でのご提供予定

※商品の特徴をまとめた資料をあらかじめご用意いただきます

現地視点での評価

競合商品の情報

現地ムスリムの嗜好性 など

③ 初期アンケートリサーチ（3ヵ国） 海外

ポイン ト
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✓ すでにハラルビジネスをされている、実施前段階など、具体的な調査を検討されている方。

✓ 進出中、進出検討先の生活者の声を聞くことで、現地事業の参考にする。

✓ 他国（非イスラム圏）のハラル・ムスリム対応の事例から、日本での対応の仕方を検討する。

企画案①のステップアップ版として、対象国に在住のライフスタイル・リサーチャーが、ご指定の内容についてリサーチを

実施します。現地語でのデスクリサーチが基本ですが、現地生活者や有識者へのインタビュー、視察レポートなど

御社のご要望に基づいた最適なリサーチを行います。

カスタムリサーチ 概要

リサーチ内容・リサーチ手法をご要望に合わせて
カスタマイズいたします。

【リサーチ案】
・人気商品（ハラル食など）調査
・特定カテゴリーの市場調査（お菓子・飲料・化粧品など）
・非イスラム圏での学校・会社のハラル対応調査（食堂など）
・特定カテゴリーの現地生活者意識調査（食・生活など）
・他現地情報に関する事

【リサーチ手法】
・デスクリサーチ
・インタビュー調査
・店頭視察など

金額：ハラル・ジャパン協会の会員様価格でのご提供予定
（リサーチ内容に応じで金額は変動します）
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非 イ ス ラ ム 圏 で の
ハ ラ ル 対 応 事 例

イ メ ー ジ

④ ハラル・マーケティング カスタムリサーチ 国内・海外

ポイン ト



「TNCアジアトレンドラボ」は、アジアのトレンドに特化

したビジネス支援サービスです。アジア14ヵ国、現地の高

感度層の若者で構成される「トレンドウォッチャー」が常

にトレンド情報の集約をしています。各国のメンバーは主

に10代後半～20代後半のトレンドを生み出し、活発的に

消費をしています。彼らを活用することで、時差のない現

地の生声の収集が可能になります。

世界の食潮流トレンド分析レポート

FOODIAL事業

「FOODIAL（フーディアル）」は、世界各国の食トレン

ド情報を収集・分析し、定期的にレポートするフードマー

ケティングマガジンです。タイトルは「FOOD（食）＋

DIAL（指針、羅針盤）」の造語で、世界の食の潮流を読

み解き、日本の食の未来を指し示すという意志を込めまし

た。当マガジンは、世界各地の食トレンド発信地の最新動

向を「ライフスタイル・リサーチャー®」が常にウォッチ

し、これまでの食品・飲料・流通業界向けの商品開発や

マーケティング業務の中で、ますますニーズが高まる世界

の食文化や食関連トレンド、今後のライフスタイルや価値

観の変化の兆しを読み解くマーケティング情報を、飲食業

界のみならずより幅広い業界向けに提供することを目的と

しています。

新規性のある商品、サービス形
態、食に関するブーム、話題の
流通・レストラン・ショップ等、
様々な切り口でご紹介。

発行頻度:月1回発行/年12回
納品形態:PDFデータ納品

※サンプル版ダウンロード、特
典サポートサービス、ご契約形
態、お問い合わせ等は下記のサ
イトからお願いいたします。

http://www.tenace.co.j
p/foodial/

公式サイト上では、アジアの
「今」を現地からリアルタイム
にお届けするコンテンツを、メ
ンバー登録された方に無料で公
開しています。下記サイトをご
覧ください。

http://www.tnc-trend.jp


